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Wie kann regenerative, elektrische Energie erzeugt, werbe beantwortet E-Quadrat diese und viele weite-
verteilt, umgewandelt und gemanaged werden? re Schlusselfragen.

Welche alternativen Energietrager gibt es fiir indus-

trielle und gewerbliche Anwendungen? Und welche  Ziel der E-Quadrat ist es, die industrielle und gewerb-
Rolle spielen Industrie und Gewerbe bei der drin- liche Energiewende voranzutreiben, Unternehmen
gend benétigten Energiewende? zu informieren und dafiir die Rolle einer unabhingi-

gen Kommunikationsplattform fiir Anbieter und An-
Als unabhangiges B2B-Marktmagazin fiir Energiema-  wender einzunehmen.

nagementldsungen in Industrie, Handwerk und Ge-

RUBRIKEN

E-News

. .
Ouad rat Aktuelle Informationen und Nachrichten aus der

agazin fiir Energiemanagement in Industrie & Gewerbe 04:2023 Q q .
industriellen Energiewende.

POWER QUALITY | BEeatcilt

INDUSTRIELLE STROMVERSORGUNG Hier stehen die Erzeugung und Nutzung regenerativer
AUF DEM QUALITATSPRUFSTAND Energien im Mittelpunkt.

i
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E-Effizienz

Industrie, Gewerbe und Wirtschaft entwickeln neue Kompetenzen,
um wirtschaftliche und 6kologische Ziele zu ermdglichen.

E-Netze
Hier liegt der Fokus auf intelligente Technologien fiir die
Stromverteilung, die Industrie und Gewerbe bendétigen.
E-Markt

Der Stromhandel unterliegt einem Umbruch. Neue Flexibilitaten
und Handel mit Regelenergie bliihen auf.

E-EFFIZIENZ E-MARKT FOKUS: POWER QUALITY
- plattf
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PowerBrief
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Zielgruppendifferenzierung (verlagsangaben, Stand: 01.12.2023) AUFLAGENANALYSE*

Qualifizier"te Kontakte .mit sehr hohem Anteil an G(-::schéiftsfijhrerr!, Fach- und Fiihrungskraften E-Quadrat | Durchschnitt 2023

aufgeschliisselt nach zielgruppenrelevanten Verteilern (Print/Online)
Gesamtauflage 15.000
Postalische Adressen 14.812
Digitale Adressen 11.885

/— Energiebeauftragte
Ind UStTiE & GEWEFbE * kein Doppelversand; bei Adressdopplung wird E-Quadrat
bevorzugt als digitales Flippingbook versendet.

Energieberater \\ Gebaudewirtschaft/
17,46% N Wohnungswirtschaft FLIPPINGBOOKANALYSE
y " y E-Quadrat | Durchschnitt 2023
19,82% - 13,60% | o
: r . - Energiespeicher Offnungen/Views pro Ausgabe 6.318

E-QUADRAT POWERBRIEF
Branchennewsletter mit Nachrichten im Uber-
blick. Versand 2-wochentlich jeweils Dienstags

Stadtwerke & N— E-Mobility Verteiler: > 12.000 personliche Empfinger:innen

Netzbetrelber

\ N Elektroindustrie &
qual. Handwerk 1,21%

Industrie, 0,79% \ ) WEBSITEANALYSE
Standortbetreiber ‘-~ Flughéfen 0,86% E-Quadrat | Durchschnitt 2023
Visits monatlich 4.127
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ET Ausgabe Fokusthemen/Sonderteil Sondernewsletter BU/DU
) Energiemanagement
17. Juni 2024 i;g;;::l;?/tzomzzgazm Messeschwerpunkt: Smarter E 2024, Miinchen: 18.06.2024 07.06.2024
Elektromobilitat, Solarenergie, Speicher
E-Quadrat Magazin Gebaudeautomation/Smart Building
. 19.09.2024 06.09.2024
16. September 2024 Ausgabe 02/2024 Messeschwerpunkt: Hamburg Wind 2024
E-Quadrat M . loT & Automatisierung in der
-Quadrat Magazin :
02. Dezember 2024 Ausgabe 03/2024 Ener.gleversorgung 05.12.2024 15.11.2024
Special: Wasserstoff

ET: Erscheinungstermin | BU: Buchungsschluss | DU: Druckunterlagenschluss
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E-Quadrat & :
PowerBrief
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Energleverbrauch der industrie 2022 um 9,1 Prozent
gEsunksn

UBER ERSCHEINUNGS
E-QUADRAT PLAN

VERSANDTERMINE* POWERBRIEF

21.03.2024 30.05.2024 08.08.2024 17.10.2024
04.04.2024 13.06.2024 22.08.2024 31.10.2024
18.04.2024 27.06.2024 05.09.2024 14.11.2024
02.05.2024 11.07.2024 19.09.2024 28.06.2024
16.05.2024 25.07.2024 03.10.2024 12.06.2024

*Buchungs- und Anzeigenschluss ist zwei Tage vor dem entsprechenden Versandtermin.
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PRINT ONLINE




E-Quadrat  /creerorRMATE PRINT & FLIPPINGBOOK  recvvst

Magazin fiir Energiemanagement in Industrie & Gewerbe

ANZEIGEN STANDARDFORMATE

1/2 Seite Junior Page

quer: Anschnitt** B 137 xH 204
Satzspiegel B185xH 118
Anschnitt** B 215xH 136
hoch:

Satzspiegel B90xH 241
Anschnitt** B 105 x H 280

AL VMVOER 108 Credits*

1/1 Seite

Satzspiegel B 185 x H 241
Anschnitt** B 215 x H 280

—l =

3.350,00 ¢ JREATS

ZUSCHLAGE FUR UMSCHLAGSEITEN:

3.975,00 ¢ [RESRS

1 i 1/4 Sei

/3 Seite /4 Seite (nur ganzseitig belegbar)
quer: quer:
Satzspiegel B185xH75 Satzspiegel B 185 x H 54 u2/uU3 650,00 € / 26 Credits*
Anschnitt** B 215 xH 96 Anschnitt** B215xH71 .
o L] o I usa 900,00 € / 36 Credits*
Satzspiegel B58 xH?241 Satzspiegel B90xH118
Anschnitt** B 73 xH 280 Anschnitt** B 60 xH 280
pPROOEIIES 84 Credits* m 69 Credits* .

TECHNISCHE DATEN:

Herstellungsverfahren: Offsetdruck Euroskala 5¢
Heftformat: B 215 x H 280 mm

Halfcover Anzeige

(Halbe Titelseite, Titel-Riickseite)
Titel-Vorderseite** B110xH 223 mm
Titel-Riickseite** B110xH 280 mm

In Abstimmung mit der Fachredaktion
Erstellung eines 2-seitigen Fachbeitrages

7.500,00 € 300 Credits*
** Anschnitt: Beschnittzugaben an den AuB3enseiten: 3 mm

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE




E-Quadrat  \/crecrorMATE PRINT & FLIPPINGBOOK  reccvvor s

Magazin fiir Energiemanagement in Industrie & Gewerbe

CONTENT MARKETING ADVERTORIAL NUTZUNGSRECHTE
Sie wollen einen Beitrag aus der e
E-Quadrat fiir andere Marketing- Lorem ipsum

m8mit - E-Mobilitats-Plattform fiir jedermann

zwecke nutzen — beispielsweise in consetetur

Kundenmailings, Prasentationen
oder sozialen Medien. Wir bieten
Ihnen dazu die Moglichkeit, wei-
tergehende Nutzungsrechte zur
freien Verbreitung zu erwerben.

auf einem Blick:

Preisstaffel Nutzungsrechteeinraumung

275,00 € / 11 credits fiir Kurzbeitrige, Meldungen und
1/1 Seite Advertorial 1/2 Seite Advertorial Nachrichten bis ca. 1.500 Zeichen
bis 3.500 Zeichen + 2 Bild* bis 1.600 Zeichen + 1 Bild* 525,00 € / 21 Credits fiir einseitige Fachbeitrige
bis ca. 3.500 Zeichen
3.975,00 € / 159 Credits 2.700,00 € / 108 Credits 950,00 € / 38 Credits fiir doppelseitige Fachbeitrige

bis ca. 6.500 Zeichen
*Bilddateiformate: jpg, png

Sonderdruck

Erstellen eines individuellen Sonderdrucks im Design der E-Quadrat.
Preis: 125,00 € pro Stunde Grafikleistung zzgl. Nutzungsrechte
und Druckkosten.

Alle E-Quadrat Ausgaben inkl. Anzeigen werden als

digitales Flippingbook versendet und zusatzlich auf Achtung: Eine nicht autorisierte Weiterverbreitung von Beitrigen der

www.equadrat-online.de veroffentlicht. E-Quadrat ohne vorherigen Erwerb der Nutzungsrechte stellt einen Ver-
stoB gegen das Urheberrecht dar und ist strafbar!

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE
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E-QUADRAT POWERBRIEF

Der E-Quadrat PowerBrief berichtet im Newsletterformat zweiwdchentlich liber das aktuelle
Branchengeschehen und erreicht ca. 12.000 personliche Empfanger:innen. Durch Adressrecherchen,
Veranstaltungskooperationen und die Erweiterung der Berichterstattung iiber Social Media-Kanale
gewinnt der PowerBrief kontinuierlich neue Kontakte.

E-Duadrat =TT

F "m -
PowerBrief ket
Energy Monitoring!

and Management

The Power

of ~ Strol.

z s wibiipe i - u3 v i sden
riach das [ g au, L dern
bprhgeapt ey haben, Dabe Tt £ [Rengemanageramryriem wode: bruer,
Saxily dnibw i = cher UbTristivng sen. bwiicbes Gt e sech Sywene, &e
AT e 1S T AR P R PR D s e R et e S

Ehyasenkrupg Stesl wandel Prozessdampl ir D R rspenn g [nenpeeires nu derdrieren. Ancer notren S Kl em mat
wlokirischs Energie wm Hilty von [rppagenp- wnd Vertrasctapragnomm, Lasgten varhearagen wrd
Fu e,

Beioaders insovative Linusgen Rir did Enerpermanageman usd kir meks
Framgarsliens in Urbeeebmen Lrden Ussbeuc e sud Sor DHHPower
Curaps vam 1416, bend H021 in Minchan. [rginosd dar beiet das [8-
Pirerer Fatum g sl dées Messrlapes Wiam fur dee Peann, ol anodimnm e
Sar Frage, wie | Energier 15y Seinarhoppiusg
ol e W rr s Pacaliel por [M-Powssr
Cuecps fraden dee drsi westeren Enerphetsctmemues intenols [urops, son
Cuecps wwie die PoweriDries Durops siafl, da wiran istentiven Austsuach mt
iy Sk, Speiiier. usd E-babilniibeh ke o rdaplitan

Far vt Frat e PO AG ETaTITacs |1 L Faoeenee

it s Tarkett steigert Encrgieefizienz vm mehr als 15 Prozent
. e A . |
Banner (640 px breit x 140 px hoch) P.ald ContenF-Post bis 1:200 Zeichen . ' P_ald ContenF-Post bis 890 Zeichen . .
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bild* (640 px breit x bis zu (inkl. Leerzeichen) + 1 Bild* (290 px breit x bis zu
300 px hoch) + Link 290 px hoch) + Link
850,00 € / 34 credits 1.150,00 € / 46 Credits 900,00 € / 36 Credits

*Bilddateiformate: jpg, png

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
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ONLINE ADVERTORIAL BANNER
Im E-Quadrat Online Advertorial konnen Sie lhren Fachcontent in einem Auf den E-Quadrat Internetseiten bieten sich unterschiedliche Positionen
geeigneten Rahmen zentral sichtbar platzieren. zur Platzierung von gestalteten, anmierten und verlinkten Banner an.

E-Quadrat Website, Preis pro Woche

E-Quadrat 3 Top-Banner*
B e e e L e e e 468x 60 px 325,00 €/ 13 Credits

. o Skyscraper*
160 x 600 px 450,00 € / 18 Credits

Big-Banner*
1240 x 180 px 350,00 € / 13 Credits

Medium Rectangle*
- E 300 x 250 px 350,00 € / 12 Credits

E-Quadrat Website, Preis pro Woche Online Advertorial oder Video Ad

Paid Content-Post bis 800 Zeichen (inkl. Leerzeichen) + 1 Bild* : 1 E"C'i:;b\i,nkh f Startseit
(290 px breit x bis zu 290 px hoch) + Link: 900,00 € / 36 Credits aurzeit: = Wochen aut >tartseite .
P P ' 2.225,00 € / 89 Credits
Paid Content-Post bis 1.200 Zeichen (inkl. Leerzeichen) + 1 Bild*
(640 px breit x bis zu 300 px hoch) + Link: 1.150,00 € / 46 credits
Paid Content-Post bis 2.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen) + 1 Bild*
(640 px breit x bis zu 300 px hoch) + Link: 1.700,00 € / 68 Credits
*Bilddateiformate: jpg, png
UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB

E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE
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Preis Credits Preis Credits

E-Quadrat Newsletter Formate

E-Quadrat Print und digitales E-Quadrat Flippingbook

Anzeige 1/1 3.975,00 € 159 Banner 640 x 140px 850,00 € 34
Anzeige 1/2 2.700,00 € 108 Paid Post: 800 Zeichen + Bild (290 px x 290 px) + Link 900,00 € 36
Anzeige 1/3 2.100,00 € 84 Paid Post: 1.200 Zeichen + Bild (640 px x 300 px) + Link 1.150,00 € 46
Anzeige 1/4 1.725,00 € 69 Zuschlag fiir Position 1 im Newsletter 300,00 € 12
Zuschlag U2/U3 650,00 € 26 Zuschlag fiir Position 2 im Newsletter 200,00 € 8
Zuschlag U4 900,00 € 36 Zuschlag fiir Position 3 im Newsletter 100,00 € 4
Junior Page 3.350,00 € 134 Top-Banner: 468 x 60px / Woche 325,00 € 13
Beileger Big-Banner: 1240 x 180px / Woche 350,00 € 14
bis 50g 550,00 € 22 Banner Skyscraper / Woche 160x600px 450,00 € 18
51-99g 750,00 € 30 Banner Medium Rectangle / Woche 300x250px 350,00 € 14
100 - 200g 850,00 € 34 Online-Advertorial oder Video Ad (Text + 1 Bild + Link)

E-Quadrat ONLINE - Laufzeit 2 Wochen Startseite 2.225,00€ 89

Advertorials .
Zuschlag Verlangerung pro 1 Woche 500,00 € 20

ekt 3.975,00€ 159 Nutzungsrechte - Beitrag / Sonderdruck

Advertorial 1/2 2.700,00 € 108 Kurzbeitrige/Meldungen (bis 1.500 Zeichen) 275,00 € 1
1/1 seitiger Fachbeitrag (bis ca. 3.500 Zeichen) 525,00 € 21
2/1 seitiger Fachbeitrag (bis ca. 6.000 Zeichen) 950,00 € 38

Alle Preise verstehen sich rein netto zuziiglich der gesetzl. MwSt. Alle Rechte und Anderungen vorbehalten.
Es gelten die AGB der sig Media GmbH & Co. KG in der giiltigen Version vom 01.01.2024 unter www.equadrat-online.de/agb.html

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE
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CREDITS UND WERTIGKEITEN

Die Preise in Euro aller Leistungen und Angebote sind in Credits Creditkontingente sind nicht akkumulierbar und kdnnen nicht additiv
umgerechnet. aufgestockt werden. Die Rabattstaffel gilt nur fiir den jeweils einzelnen
Credit-Erwerb.
Ein Credit entspricht dabei einem Wert von 25,00 Euro.
Die Zahlung der gebuchten Credits erfolgt im Voraus. Fiir noch nicht

Um Kunden ein méglichst hohes Maf3 an Flexibilitat sowohl bei der bezahlte Credits (Zahlungseingang bei sig Media GmbH & Co. KG) be-
Leistungsauswabhl als auch beim terminlichen Planen von Leistungen steht kein Recht auf Leistungseintausch. Siehe dazu auch AGB auf Seite
zu gewadhren, kdnnen Credits separat zundchst leistungsunabhangig 12.

erworben werden.

Im Laufe des Kalenderjahres kénnen dann die erworbenen und vorab be-
zahlten Credits beliebig gegen Leistungen eingetauscht werden.

Credits sind nur giiltig innerhalb eines Kalenderjahres. Nicht genutzte
Credits verfallen zum 31.12.2024. Eine Riickerstattung von nicht
genutzten Credits ist ausgeschlossen.

Preisstaffelung der Credits per Kontingent

1-125 Credits 25,00 € pro Credit
ab 126 Credits 24,00 € pro Credit
ab 300 Credits 23,00 € pro Credit
ab 500 Credits 22,00 € pro Credit
ab 750 Credits 21,00 € pro Credit
ab 1.000 Credits 20,00 € pro Credit

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Allgemeine Geschaftsbedingungen Credits giiltig ab 01.01.2024

1. Produktdefinition

Die sig Media GmbH & Co. KG bietet Credits als Wertgut-
scheine und Verrechnungsaquivalent zur Verrechnung und
Bezahlung von geldwerten Leistungen an.

Die Credits stellen kein Produkt dar, sondern fungieren als
Zahlungsmittel fur Leistungen, die die sig Media GmbH
seinen Kunden anbietet. Credits kdnnen nur zur Zahlung
fir Leistungen Verwendung finden, deren Auszeichnung
in den Mediadaten und Preislisten ausdriicklich neben der
geldwerten Auszeichnung auch mit umgerechneten Credit-
wert gekennzeichnet sind.

2. Creditwert

Der Geldwert eines Credits betrdgt 25,00 € pro Credit net-
to. Die Verrechnungsdquivalente mit geldwerten Leistun-
gen erfolgt stets netto auf Basis des Creditwertes von 25,00
€ netto pro Credit.

3. Crediterwerb

Credits konnen in beliebiger Anzahl frei und unabhéngig
kauflich erworben werden. Es gilt dabei die jeweils ausge-
druckte giiltige Fassung der Staffelpreisliste fir Credits und
Creditkontingente. Massgebend fiir den Crediterwerb ist
die vom Kaufer ausgel6ste online-Bestellung oder alternativ
die schriftliche Bestellung per E- Mail, Brief oder Fax bei der
sig Media GmbH & Co. KG. Mit Ausfertigung und Ubersen-
dung der Buchungsbestétigung durch die sig Media GmbH
& Co. KG kommt der Kaufvertrag rechtswirksam zu Stande.
Ab diesem Zeitpunkt hat die sig Media GmbH & Co. KG An-
spruch auf Bezahlung des Rechnungsbetrages in Euro zzgl.
gesetzlicher MwSt., der zum Erwerb der Credits berechnet
wurde, unabhangig der tatsachlichen Erbringung von geld-
werten Leistungen. Ein Anspruch auf Leistungserbringung
einer geldwerten Leistung durch die sig Media GmbH & Co.
KG besteht seitens des Crediterwerbers durch den Erwerb
von Credits nicht. Der Crediterwerber erwirbt mit dem Kauf
von Credits bei der sig Media GmbH & Co. KG keinerlei Li-
zenz- oder Nutzungsrechte.

4. Rechtsverfiigbarkeit - Creditkonto

Erst mit Zahlungseingang/Gutschrift des Rechnungsbe-
trages in Euro zum Crediterwerb auf dem Bankkonto der
sig Media GmbH & Co. KG erhélt der Erwerber die gekaufte
Creditanzahl auf seinem Kunden-Creditkonto gutgeschrie-
ben. Erst ab diesem Zeitpunkt der Gutschrift auf dem Kun-
den-Creditkonto kann der Erwerber (iber die Credits verfi-
gen und diese zur Bezahlung von geldwerten Leistungen
benutzen.

5.Verrechnung von geldwerten Leistungen

Die Verrechnung und Bezahlung von geldwerten Leistun-
gen mit Credits kann nur vollstandig im Gesamtpreisumfang
der Leistung erfolgen. Teilzahlungen oder anteilige Verrech-

nung von einzelnen Leistungen ist nicht zuldssig. Reichen
auf dem Kunden-Creditkonto noch vorhandene Credits
nicht zur vollsténdigen Zahlung einer gebuchten geldwer-
ten Leistung aus, so muss ein entsprechender Nacherwerb
von Credits durch den Kunden erfolgen oder aber die geld-
werte Leistung muss vollstandig in Euro zum vereinbarten
Erwerbspreis durch den Kunden bezahlt werden.

6. Zeitliche Giiltigkeit von Credits

Credits sind nurin dem Kalenderjahr giiltig fiir das sie ausge-
zeichnet sind und erworben wurden. Zum Ablauf des 31.12.
eines jeden Jahres verlieren die Credits aus dem aktuellen
Jahr ihre Giiltigkeit als Zahlungs- und Verrechnungsmittel.
Ein Anspruch auf Auszahlung bzw. Riickzahlung von zu die-
sem Zeitpunkt noch auf dem Kunden-Creditkonto vorhan-
denen Credits in Euro besteht nicht.

Ein Ubertrag von Altcredits auf das nachste Kalenderjahr er-
folgt nicht und ist demgemaR ausgeschlossen. Ungenutzte
Credits verfallen damit zum Jahresende, fiir das sie erwor-
ben wurden.

Ausnahme bildet hier der Creditwerb vor Beginn des neu-
en Kalenderjahres zur Nutzung im nédchst folgenden Kalen-
derjahr. Credits, die ausdriicklich fiir das Folgejahr gekenn-
zeichnet sind und vorab erworben werden, sind erst ab
Beginn des jeweiligen Geschéftsjahres nutzbar. Credits 2022
gelten dementsprechend nur im Jahr 2022 fiir Leistungen,
die im Jahr 2022 gebucht bzw. genutzt werden.
Ruckwirkend sind Leistungen aus einem beendeten Kalen-
derjahr nicht mit Credits aus dem Folgejahr bezahlbar.

7.Verrechnung

Die Verrechnung bzw. die Bezahlung von geldwerten Leis-
tungen kann nur innerhalb eines identischen Kundenkontos
erfolgen. Creditinhaber und Leistungsinanspruchnehmer
miissen identisch sein.

Eine crossover-Nutzung von Credits anderer Dritter zur Be-
zahlung und Verrechnung von geldwerten Leistungen ist
ausgeschlossen. Dies gilt auch fir verbundene Unterneh-
men eines Firmenverbundes, einer Unternehmensgruppe
oder eines Konzerns.

8. Ubertragung und Weiterverkauf

Die Ubertragung von Credits ist ausgeschlossen. Eine Ge-
nehmigung zur Ubertragung von Credits auf Dritte ist nur
mit ausdricklicher, schriftlicher Zustimmung der sig Media
GmbH & Co. KG in Ausnahmefallen moglich.

Ein Zwischen- oder Weiterverkauf von Credits durch einen
Crediterwerber an andere Dritte ist unzuldssig.

9. Erfiillungsort und Gerichtsstand

Erflllungsort und Gerichtsstand ist fiir alle Vertrdge und
Streitigkeiten daraus der Sitz des Verlages, also KolIn.

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.
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Allgemeine Geschiaftsbedingungen giiltig ab 01.01.2024

1. Anzeigenauftrag

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbetreibenden oder sonstigen Interessenten in ei-
ner Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Samtliche
Anzeigenauftrdge werden ausschlieflich aufgrund die-
ser Allgemeinen Geschéftsbedingungen abgewickelt.
Im Falle von elektronisch Gbermittelten Anzeigenauftra-
gen kann der Text der Allgemeinen Geschéftsbedingun-
gen auf den Computer im Internetangebot unter www.
50komma2.de heruntergeladen und/oder ausgedruckt
werden. Von diesen Allgemeinen Geschéftsbedingungen
abweichende, entgegenstehende oder ergdnzende Allge-
meine Geschéftsbedingungen und/oder Vereinbarungen
werden, selbst bei Kenntnis, nicht Vertragsbestandteil,
es sei denn, ihrer Geltung wird ausdriicklich zugestimmt.
Insbesondere fiihrt die Unterlassung eines Widerspruchs
bzw. eine unterbliebene Zurlickweisung anderer AGB sei-
tens des Verlages nicht dazu, dass die anderweitigen AGB
als vereinbart gelten.

2. Unternehmer/Kunde

Kunde im Sinne dieser Geschéftsbedingungen sind na-
tlrliche oder juristische Personen oder rechtsfahige Per-
sonengesellschaften, mit denen in Geschéftsbeziehung
getreten wird und die in Ausiibung einer gewerblichen
oder selbststandigen beruflichen Tatigkeit handeln. Der
Verlag ist Verwender dieser Allgemeinen Geschéftsbe-
stimmungen.

3. Angebote und Auftragserteilung

3.1 Alle Angebote des Verlages sind freibleibend. Mit dem
Anzeigenauftrag gibt der Kunde ein Angebot zum Ab-
schluss eines Vertrages ab. Der Vertrag kommt erst zu-
stande, wenn der Verlag die Annahme des Angebotes
ausdriicklich schriftlich durch Auftragsbestatigung er-
klart. Wird ein Anzeigenauftrag auf elektronischem We-
ge in Auftrag gegeben, wird der Verlag den Zugang des
Auftrages schriftlich bestatigen, allerdings stellt die Zu-
gangsbestatigung noch keine verbindliche Annahme des
Auftrages dar. Eine verbindliche Annahme liegt auch bei
der Anzeigenaufgabe auf elektronischem Wege erst vor,
wenn der Verlag die Annahme des Angebotes ausdriick-
lich per Auftragsbestatigung erklart. Gleiches gilt bei
mindlich (fernmindlich) erteilten Auftrdgen. Auch hier-
bei ist erst die verbindliche Annahme durch den Versand
der Auftragsbestatigung durch den Verlag erklart.

3.2 Der Verlag ist berechtigt, das in der Beauftragung lie-
gende Vertragsangebot des Kunden innerhalb von zwei
Wochen nach Angebotsabgabe anzunehmen. Anzeigen
sind im Zweifel, falls keine Ausgabenfestlegung ausdriick-
lich erfolgt, zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahr-

gangs (Januar bis Dezember) nach Vertragsabschluss ab-
zurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzei-
ge abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.
3.3 Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, in-
nerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Auftragserfiillung

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewédhrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Ver-
lag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichter-
fullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

5. Riicktritt

Der Auftraggeber hat nur ein Recht zum Ricktritt vom
Vertrag aus wichtigem Grund. Die Erklarung des Rick-
tritts muss spatestens eine Woche vor dem Anzeigen-
schlusstermin beim Verlag schriftlich oder in Textform
eingegangen sein. Bei Ein-/Durchheftern und allen ver-
bindlich zugesagten Vorzugsplatzen einschlielich Um-
schlag- und Sonderseitenplatzierungen akzeptiert der
Verlag keinen Ruicktritt aus beim Auftraggeber liegenden
wichtigen Griinden.

6. Ausgabenbezogene Auftriage

6.1 Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die er-
kldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rub-
rizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung
bedarf.

6.2. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens
drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen an-
grenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

7. Auftragsablehnung
Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrdge - auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beila-
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genauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der tech-
nischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen versto3en
oder deren Ver6ffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch fur Auftrdge, die bei Geschéftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagen-
auftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ableh-
nung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

8. Rechtzeitigkeit der Motivlieferung

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder
beschéddigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzig-
lichen Ersatz an. Werden Motive und Druckunterlagen bzw.
Druckdaten nicht rechtzeitig (spatestens bis zum in den je-
weils gliltigen Mediadaten ausgedruckten jeweiligen Druck-
unterlagenschlusstermin) vom Auftraggeber an den Verlag
geliefert, so geht dies voll zu Lasten des Auftraggebers. Der
Verlag hat in einem solchen Fall Anspruch auf vollstandige
Bezahlung der gebuchten Anzeige/Beilage.

9. Druckqualitédt und Ersatzanspriiche

Der Verlag gewdhrleistet die fur den belegten Titel tibliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandi-
gem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Farbliche Abweichungen sind nur dann als qualitative Beein-
trachtigung anrechenbar, wenn die farbliche Widergabe im
besonderen MaBle von der ublichen herstellungsbedingten
Farbvarianz abweicht. Lasst der Verlag eine ihm zum Abdruck
einer Ersatzanzeige gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Ruckgangigmachung des Auftrags. Der Verlag ist berechtigt,
die Art der von dem Auftraggeber gewdhlten Nacherfillung
zu verweigern, sofern die gewahlte Art der Nacherfillung nur
mit unverhaltnismaBigen Kosten moglich ist und die andere
Art der Nacherfillung ohne erhebliche Nachteile fiir den Ver-
braucher bleibt.

10. Fristen

Kunden haben dem Verlag etwaige bestehende offensicht-
liche Mangel innerhalb einer Frist von zwei Wochen ab Ab-
druck der Anzeige (Erscheinungstermin) schriftlich oder in
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Textform anzuzeigen. Zur Fristwahrung gentigt die rechtzei-
tige Absendung der Mangelanzeige. Nach Ablauf der Zwei-
Wochen-Frist ist die Geltendmachung von offensichtlichen
Méngeln durch den Unternehmer ausgeschlossen.

11. Haftung des Verlages

Wahlt der Kunde nach gescheiterter Nacherfullung den
Rucktritt vom Vertrag, steht ihm daneben kein Schadenser-
satzanspruch wegen des Mangels zu. Dies gilt nicht fir Per-
sonenschaden (Schaden an Leben, Kérper und Gesundheit)
und Schaden nach dem Produkthaftungsgesetz, fir diese
Schaden haftet der Verlag nur im Fall nachgewiesener grober
Fahrlassigkeit oder Vorsatz. Der Schadensersatzausschluss
gilt auch nicht fur sonstige Schaden, die dem Kunden infol-
ge einer vom Verlag vorsatzlich oder grob fahrlassig vertib-
ten Pflichtverletzung entstanden sind. Flr vertragstypische
Schéaden, die dem Kunden infolge einer vom Verlag veriib-
ten wesentlichen Vertragspflichtverletzung entstanden sind,
haftet der Verlag auch dann, wenn ihm oder einem seiner
Erfullungsgehilfen Fahrlassigkeit zur Last fallt. Eine wesent-
liche Vertragspflicht im vorgenannten Sinne ist eine solche,
deren Erfillung die ordnungsgeméBe Durchfiihrung des Ver-
trages Uberhaupt erst ermoglicht und auf deren Einhaltung
der Vertragspartner regelmaBig vertraut und vertrauen darf.
Im Ubrigen ist die Haftung des Verlages fiir leichte Fahrlassig-
keit ausgeschlossen. Die Nachweispflicht obliegt alleine dem
Auftraggeber.

12. Korrekturabziige
Korrekturabziige sind aus technischen Griinden nicht vor
Drucklegung lieferbar.

13. GroBenvorschriften und Formate

Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige Ubliche tatsdchliche Abdruckhéhe
der Berechnung zu Grunde gelegt.

14. Giiltige Preise
Die angebotenen Anzeigenpreise in der jeweils gltigen
Preisliste sind bindend.

15. Rechnungsstellung und Zahlungsbedingungen

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort nach Veréffentlichung (Datum des Er-
scheinungstermins) der Anzeige Ubersandt. Die Zahlung
der Rechnung hat ohne Abzug innerhalb von 14 Tagen nach
Rechnungserhalt zu erfolgen, sofern nicht auf der Rechnung
etwas anderes vermerkt ist. Nach fruchtlosem Ablauf dieser
Frist kommt der Kunde in Verzug. Wahrend des Verzugs ist
die Geldschuld in Hohe von 8%-Punkten tiber dem Basiszins-
satz zu verzinsen.
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16. Agenturauftrage und AE-Provisionen
Anzeigenauftrdge durch eine Agentur werden in deren Na-
men und auf deren Rechnung angenommen. Die Werbe-
mittler, Media- und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich
in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbetreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung ei-
nes laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und
fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdage abhan-
gig zu machen. AE-Provisionen kdnnen nur nachweislich an
im Auftrag eines Kunden/Mandanten agierende Werbe- und
Mediaagenturen geleistet werden. 15% vom Nettoauftrags-
wert ist die maximale Provisionshohe, die an solche Agentu-
ren geleistet werden kann. Inhouseagenturen von Anzeigen-
kunden wird keine AE-Provision gewdhrt.

17.Belege

Der Verlag liefert mit der Rechnung oder mit separater Post
auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages Uber die Veréffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

18. Kosten fiir Druckunterlagen und Datenbearbeitung
Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und
Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende Anderungen in {ibersandten Druckdaten ur-
spruinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber
zu tragen.

19. Auflagenminderung

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
tUber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittli-
che Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebe-
nenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Aufla-
ge des vergangenen Kalenderjahres um mehr als 25 Prozent
unterschritten wird. Bei Einzelbuchungen fir Anzeigen oder
Beilagen in einzelnen Ausgaben entsteht erst dann ein Preis-
minderungsanspruch des Kunden, wenn die Auflagenhthe
einer Ausgabe im Vergleich zum Auflagendurchschnitt des
letzten Quartals um 40 Prozent reduziert ist. Die Nachweis-
pflicht Gber die entsprechende Auflagenreduzierung obliegt
dabei alleine dem Auftraggeber. Dartiber hinaus sind bei Ab-
schliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
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der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

20. Erfiillungsort und Gerichtsstand
Erfillungsort und Gerichtsstand ist fur alle Vertrage und
Streitigkeiten daraus der Sitz des Verlages, also KolIn.

21.Recht

Samtliche Rechtsbeziehungen aus diesem Vertrag unterlie-
gen dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Es gelten
zudem die gultigen steuerlichen- und Finanzbestimmungen
der Bundesrepublik Deutschland.

22.Sonstige Bestimmungen

Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages einschlieB-
lich der Regelungen der Allgemeinen Geschéaftsbedingun-
gen ganz oder teilweise gegen zwingendes Recht versto3en
oder aus anderen Grinden nichtig oder unwirksam sein, so
bleibt die Giltigkeit der Gbrigen Bestimmungen unberihrt.
An die Stelle der unwirksamen Klausel tritt dann die jeweils
rechtlich giiltige Regelung. Etwaige Erganzungen oder Ande-
rungen dieser AGB haben schriftlich zu erfolgen.

23. Datenschutzerkldarung

Der Auftraggeber wird hiermit gemal3 Teledienstedaten-
schutzgesetz (TDDSG), Mediendienstestaatsvertrag (MDStV),
Bundesdatenschutzgesetz (BDSG) sowie sonstiger daten-
schutzrechtlicher Bestimmungen davon unterrichtet, dass
die im Rahmen der Vertragsbeziehungen mit dem Verlag
angegebenen Daten, insbesondere die im Rahmen der Auf-
tragserteilung und -bearbeitung angegebenen personenbe-
zogenen Daten ausschlieBlich zu dem Zwecke maschinenles-
bar gespeichert, verarbeitet und genutzt werden, zu dem der
Auftraggeber dies angegeben hat, sofern keine Einwilligung
in eine andere Nutzungsart erteilt wurde sowie zum Zwe-
cke der Abrechnung und Vergltung. Der Verlag ist berech-
tigt, die personenbezogenen Daten des Auftraggebers bzw.
eines Interessenten im Rahmen der Auftragserteilung und
-bearbeitung sowie der Verfugbarkeitsanfrage zu erheben,
zu speichern und zu nutzen, soweit dies erforderlich ist, um
den Auftraggeber die Inanspruchnahme der Leistungen des
Verlages zu ermdglichen und eine Abrechnung vornehmen
zu konnen. Der Auftraggeber kann jederzeit die zu seiner
Person gespeicherten persénlichen Daten unentgeltlich bei
dem Verlag einsehen. Der Verlag verpflichtet sich seinerseits,
im Rahmen des TDDSG, MDStV, BDSG sowie der sonstigen
Datenschutzbestimmungen, die ihm aus dem Vertragsver-
héltnis bekannt werdenden Daten des Auftraggebers, vorbe-
haltlich einer anderweitig erteilten Einwilligung, nur fur die
Erflllung der Zwecke der Vertragsanbahnung und Vertrags-
abwicklung zu verwenden, das Datengeheimnis zu wahren
und seine Mitarbeiter entsprechend zu verpflichten, soweit
dies gesetzlich erforderlich ist.
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