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Neue Energie fiir Industrie und Gewerbe

E-Quadrat steht fir die Doppelrolle als
Konsument und Produzent von Strom.

E-Quadrat steht fiir intelligente Erzeugung, Speicherung,
Handel und Management von Energie.

E-Quadrat steht fiir die Transformation des
Energiemanagements bei Industrie 4.0.

E-Quadrat steht fiir die Umsetzung
der All Electric Society.

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE




3
[
E Ouad rat Preisliste Nr. 2 ab 01. Mai 2025

Neue Energie fiir Industrie und Gewerbe

Von der Energiebeschaffung bis zum Schaltkasten - bei der E-Quadrat steht  Das Schlagwort der All Electric Society bildet den ideellen Kern der E-Quadrat. Be-
alles im Zeichen des Energietragers Strom. Als unabhdngiges B2B-Marktmagazin fir  handelt werden die technologischen Grundlagen der Umstellung auf Regenerative
Energiemanagementlosungen in Industrie, Handwerk und Gewerbe behandelt Energien und die Dekarbonisierung. Die E-Quadrat berichtet Gber die dazu gehori-
E-Quadrat Schlisselfragen rund um die Energiewende. Wie kann regenerative, elek- gen Megatrends Elektrifizierung und Digitalisierung. Damit publiziert die E-Quadrat
trische Energie in Betrieben, Liegenschaften und Produktionsstdtten wirtschaftlich  auch im Sinne eines nachhaltigen, hochwertigen und effizienten Wirtschaftsstand-
erzeugt, verteilt, umgewandelt und gemanagt werden? orts Deutschland im globalen Wettbewerb.

THEMEN-SPECIALS i
E-Quadrat Online

Energiewelt Rechenzentren

E_ 0 d t Energieverteilung, Schutztechnik, Netzanschluss via Mittelspannung,
ua ra Sektorkopplung, PPAS, Netzanschlussppriifung, Speichertechnologien, E-Cuadrat
N e Flussigkeitskiihlung, EnEFG-Anforderungen, Messen & Uberwachen \ i/
Intelligentes Energiemanagemant ENERGIEWELT
. . . RECHENZENTREN
Scada, Energiemanagement, Demand Side Management, Industrie 4.0,

PPS/MES-Energieintegration, E-Mobility-Integration, PV-Integration, All
Electric Company, Lastspitzenkappung
THEMENSPECIAL

ENERGIEWELT, H PPAs, Outsourcing, Speichervermarktung via Spot, Marktintegration,
'‘RECHENZENTREN Wetterdaten, Dynamische Tarife

Industrielle Stromversorgung

Moderne Energiebeschaffung

Power Quality, Messtechnik, DC-Netze, Schaltanlagen, Transformatoren,
Schaltschranke, Predictive Maintenance, Blindlesitungsregelung,
Schutztechnik, Mobile Energieversorgung

PowerBrief

E-QUADRAT

PLAN PRINT

ONLINE

UBER (ERSCHEINUNGSW (WERBEFORMATEW WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
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Neue Energie fiir Industrie und Gewerbe

PRINT UND DIGITAL - WIR VERBINDEN BEIDE WELTEN

\ Die E-Quadrat ist auch in Sachen Leserkanilen potenziert: E-Quadrat Flippingbook
Print, als Flipping-Book, Online und im Newsletterformat PowerBrief.
. - ' . _ E-Quadrat
\ Die E-Quadrat erscheint als hochwertiges Printmagazin als sogenanntes FIippingbook

Wendeheft kombiniert mit dem Magazin 50,2. Einfach rumdrehen und auf
den Kopf stellen, dann blicken Sie auf das Magazin E-Quadrat mit jeweils ei-
nem Themenspecial. Damit erreichen Sie alle deutschen Experten im Bereich

Interaktives Flippingbook
(trackable) - Versand an

Strom diesseits und jenseits des Netzanschlusses. mehr als 6.000 Leser*Innen

\ Als digitales Flippingbook wird jede E-Quadrat-Ausgabe an digitalaffine Emp-
fanger:innen versandt. Im Flipping-Book sind alle Inhalte direkt verlinkt und
natrlich vollstandig trackable.

\ Auf www.equadrat-online.de stehen alle Inhalte kostenfrei zur Verfiigung.

\ Zusammen erhdht dies deutlich die Reichweite und schafft somit mehr E-Quadrat
Nutzen fiir unsere Kunden. E-Quadrat Online
E-Quadrat Specials Digitale Nachrichtenplattform mit ta-
gesaktueller Berichterstattung, Fachbei-
Top_Themen integriert a|s Wendeheft tl’égen, AI’ChiV Und Medladaten fur a"e Pu-
innerhalb des Magazins 50,2. blikationen.

Auflage: 10.000/4 Ausgaben in 2025

E-Quadrat PowerBrief

Zwei-Wochentlicher Newsletter —
Versand jeden Mittwoch an rund 7.000 Empfanger:innen
mit der gesamten Themenwelt der E-Quadrat




E-Quadrat

Neue Energie fiir Industrie und Gewerbe

Zielgruppendifferenzierung (verlagsangaben, Stand: 01.04.2025)

Qualifizierte Kontakte mit sehr hohem Anteil an Geschiftsfiihrern, Fach- und Fiihrungskréaften
aufgeschliisselt nach zielgruppenrelevanten Verteilern (Print/Online)

Energieberater

Energiebeauftragte
Industrie/ Gewerbe

/

Industrie/Gewerbe

Fachhandwerk/Installateure

T Gebiudewirtschaft/
Wohnungswirtschaft

Betreiber von Erzeugungsanlagen
regenerative Energien

/

Stadtwerke/Versorger/ \ Technologie/Serviceanbieter
Netzbetreiber
Ministerien/Behorden/Verbande/

Organisationen 0,8%
Flughéfen 0,7%

Rechenzentren 0,7%

V]:1 ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE
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AUFLAGENANALYSE

E-Quadrat | Durchschnitt 2024
Gesamtauflage 16.936
Postalische Adressen* 10.000
Digitale Adressen 6.936

* kein Doppelversand; bei Adressdopplung wird E-Quadrat
bevorzugt als digitales Flippingbook versendet.

FLIPPINGBOOKANALYSE
E-Quadrat | Durchschnitt 2024

Offnungen/Views pro Ausgabe 8.318

E-QUADRAT POWERBRIEF

Branchennewsletter mit Nachrichten im Uber-
blick. Versand 2-wochentlich jeweils donnerstags

Verteiler: > 7.000 persénliche Empfinger:innen

WEBSITEANALYSE
E-Quadrat | Durchschnitt 2024

Visits monatlich 6.127

* inkl. Auflagen des Magazins
50,2

CREDITS KONTAKT AGB
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Messe
ET Ausgabe Fokusthemen Sonderberichte BU/DU
Energiewelt Rechenzentren
. E-Quadrat Special Energieverteilung, Schutztechnik, Netzanschluss via Mittel- BU: 28.05.2025
10. Juni Wendeheft mit Magazin 50,2 | spannung, Sektorkopplung, PPAS, Netzanschlussppriifung, DU: 30.05.2025
Ausgabe 04/2025 Speichertechnologien, Fliissigkeitskiihlung, EnEFG-Anforde- ET: 10.06.2025
rungen, Messen & Uberwachen
Intelligentes Energiemanagement )
0 E-Quadrat Special SCADA, Energiemanagement, Demand Side Management, In- B 02.07.2025
14. Juli Wendeheft mit Magazin 50,2 o 9 gement, . nag o DU: 04.07.2025
dustrie 4.0, PPS/MES-Energieintegration, E-Mobility-Integrati-
Ausgabe 05/2025 ET: 14.07.2025
on, PV-Integration, All Electric Company, Lastspitzenkappung e
E-Quadrat Special Moderne Energiebeschaffung BU: 20.08.2025
01. September Wendeheft mit Magazin 50,2 | PPAs, Outsourcing, Speichervermarktung via Spot, Marktinteg- Husum Wind DU: 22.08.2025
Ausgabe 06/2025 ration, Wetterdaten, Dynamische Tarife ET: 01.09.2025
Industrielle Stromnetze .
E-Quadrat Special Power Quality, Messtechnik, DC-Netze, Schaltanlagen, Trans- o1:30.09.2025
13. Oktober Wendeheft mit Magazin 50,2 Y o L gen, ‘rans- SPS DU: 02.10.2025
formatoren, Schaltschranke, Predictive Maintenance, Blindleis-
Ausgabe 07/2025 ET: 13.10.2025
tungsregelung, Schutztechnik, Mobile Energieversorgung e

ET: Erscheinungstermin | BU: Buchungsschluss | DU: Druckunterlagenschluss

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE
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ECuadrat / =

PowerBrief

Wasserstoff; GP JOULE patentiert digitale
Trailersteverung .y runner”

UBER ERSCHEINUNGS
E-QUADRAT PLAN

VERSANDTERMINE* POWERBRIEF
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09.01.2025 14.04.2025 24.07.2025 23.10.2025
23.01.2025 01.05.2025 07.08.2025 06.11.2025
06.02.2025 15.05.2025 21.08.2025 20.11.2025
20.02.2025 28.05.2025 04.09.2025 04.12.2025
06.03.2025 12.06.2025 18.09.2025 18.12.2025
20.03.2025 26.06.2025 02.10.2025

03.04.2025 10.07.2025 16.10.2025

*Buchungs- und Anzeigenschluss ist zwei Tage vor dem entsprechenden Versandtermin.

WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
PRINT ONLINE
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ANZEIGEN STANDARDFORMATE

5.050,00 €

202 Credits*

ERFLONEN 154 Credits*

1/1 Seite 1/2 Seite Junior Page
Satzspiegel B 185 x H 241 quer: Anschnitt** B 137 xH 204
Anschnitt** B215xH 280 Satzspiegel B185xH 118
Anschnitt** B215xH 136 -
hoch:
Satzspiegel B 90 x H 241
. Anschnitt** B 105 x H 280 I

IV E 170 Credits*

Preisliste Nr. 2 ab 01. Mai 2025

—l mmll

1/3 Seite 1/4 Seite

quer: quer:

Satzspiegel B185xH75 Satzspiegel B 185 x H 54

Anschnitt** B215xH 96 Anschnitt** B215xH 71

Ansch L] Ansch (—

Satzspiegel B 58 x H 241 Satzspiegel Bo90xH118

Anschnitt** B 73 xH 280 Anschnitt** B 60 x H 280
m 119 Credits* 2.450,00 € [EETTSNTIES .

TECHNISCHE DATEN:

Herstellungsverfahren: Offsetdruck Euroskala 5¢
Heftformat: B 215 x H 280 mm

Halfcover Anzeige

(Halbe Titelseite, Titel-Rickseite)
Titel-Vorderseite** B110xH 223 mm
Titel-Rlckseite** B110xH 280 mm

In Abstimmung mit der Fachredaktion
Erstellung eines 2-seitigen Fachbeitrages

775000¢

UBER ERSCHEINUNGS
E-QUADRAT PLAN

310 Credits*

**Anschnitt: Beschnittzugaben an den AuB3enseiten: 3 mm

PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB

WERBEFORMATE
PRINT

WERBEFORMATE
ONLINE
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Neue Energie fiir Industrie und Gewerbe

CONTENT MARKETING ADVERTORIAL NUTZUNGSRECHTE e

NETZE

Sie wollen einen Beitrag aus der .
E-Quadrat fiir andere Marketing- e psum
zwecke nutzen - beispielsweise in consetetur
Kundenmailings, Prasentationen
oder sozialen Medien? Wir bieten
Ihnen dazu die Moglichkeit, weiter-
gehende Nutzungsrechte zur freien
Verbreitung zu erwerben.

m8mit - E-Mobilitats-Plattform fiir jedermann

Preisstaffel Nutzungsrechteeinraumung

300,00 € / 12 Credits fiir Kurzbeitrage, Meldungen und
1/1 Seite Advertorial 1/2 Seite Advertorial Nachrichten bis ca. 1.500 Zeichen
bis 3.500 Zeichen + 2 Bilder* bis 1.600 Zeichen + 1 Bild* 575,00 € / 23 Credits fur einseitige Fachbeitrage
bis ca. 3.500 Zeichen
5.050,00 €/ 202 Credits 3.850,00 € / 154 Credits 1.100,00 € / 44 Credits fiir doppelseitige Fachbeitrage

bis ca. 6.500 Zeichen
*Bilddateiformate: jpg, png

Sonderdruck

Erstellen eines individuellen Sonderdrucks im Design der E-Quadrat.
Preis: 125,00 € pro Stunde Grafikleistung zzgl. Nutzungsrechte
und Druckkosten.

Alle E-Quadrat Ausgaben inkl. Anzeigen werden als
digitales FIippingbook versendet und zusatzlich auf Achtung: Eine nicht autorisierte Weiterverbreitung von Beitragen der

WWW equadrat-online de veroffentlicht E-Quadrat ohne vorherigen Erwerb der Nutzungsrechte stellt einen Verstol3
gegen das Urheberrecht dar und ist strafbar!

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE
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E-QUADRAT POWERBRIEF

Der E-Quadrat PowerBrief berichtet im Newsletterformat zweiwdchentlich Gber das aktuelle
Branchengeschehen und erreicht ca. 7.000 persdnliche Empfanger:innen. Durch Adressrecherchen, Ver-
anstaltungskooperationen und die Erweiterung der Berichterstattung lber Social Media-Kandle gewinnt
der PowerBrief kontinuierlich neue Kontakte.

Maodernes Energismanagement:
Digitalisierung statt Imb-‘ll'tuhlt

E-Cuadrat /

Puwerrief

The Power
of = Strol.

THESMarter I ) Totheharic sl urd sbingestricide Dioskataen - 50 bt i elen

cwan st raphrratn immer hoch dal Enerpamanagment i, menn bie ders
Ui haugt enes haben, Cubai mons sin Prengiamanapemantansen weder lpuse,
ot mefarindig in dey Lmsrrung 1sn_ irswesches pit e suck Spsemes, dis
lgnaihotan Inbeilapend SUTBER, U Sen Verbrauh won Seftsl produrseniem Srom
Tu raEmeen ond Enecgiefrecien pu identiiaieren, Andere nitaes die K, um mit
il van EXeupungs- vad Verkrmec higiognene, Lictspizen vorha/ tasages und
T weTmeO,

Benrders insoustres Lassngen fur das [ nergismanaprment und fir mahr
Erarpienit: s g aul des EM-Fower
Turape wom 14.- 16 denl 102 ) i Mincken Dpbezend dur beser des £
Frvwes Forum g sllen drei Mecoetagen Waszen 1oy e Frana, wier anderem oy

der Frage, wix Usterrstmen Enenfminaprseniyyiione und Soasieppiusg

e dem W 2er Nmaneutaint ensetzen kianen. Faratel i EM Fower
Eurzps finden da den writsren Dnergelachrheaen nteriola: Dorops, s
Eurspe aowie dis PosverzDere Daroqs s2att, dis sines mteniven Aastsnch me
dier Solar-, Speicher. und [-Mobil&itbrmnche pmighchen

warw [ Pamer s

P P——

Banner (640 px breit x 140 px hoch) Paid Content-Post bis 1.200 Zeichen

(inkl. Leerzeichen) + 1 Bild* (640 px breit x bis zu 300

px hoch) + Link
975,00 € / 39 Credits

*Bilddateiformate: jpg, png

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE

1.325,00 € / 53 Credits
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¥ T |
By 3

Steigemn Sle dis Energleatfizienz Ihres Unternehmens

INTILION

Fir g wowt rewmerdot TR A0 Farseescsrsle 1150 SO0RE Fadesbos

arkett stelgert Energleaffizienz um mehr als 15 Prozent
. AL .

Paid Content-Post bis 800 Zeichen
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bild* (290 px breit x bis zu 290

px hoch) + Link
1.025,00 € / 41 Credits

KONTAKT AGB



1
[ |
E 0 u ad rat Preisliste Nr. 2 ab 01. Mai 2025

Neue Energie fiir Industrie und Gewerbe

ONLINE ADVERTORIAL BANNER
Im E-Quadrat Online Advertorial kdnnen Sie Ihren Fachcontent in einem ge- Auf den E-Quadrat-Internetseiten bieten sich unterschiedliche Positionen
eigneten Rahmen zentral sichtbar platzieren. zur Platzierung von gestalteten, animierten und verlinkten Banner an.

_ E-Quadrat-Website, Preis pro Woche
‘Quadrat

g Top-Banner*
DE 8 468x 60 px 375,00 € / 15 Credits
Skyscraper*
160 x 600 px 500,00 € / 20 Credits
Big-Banner*
1240 x 180 px 400,00 €/ 16 Credits
O Medium Rectangle*
- 300 x 250 px 400,00 € / 16 Credits

E-Quadrat Website, Preis pro Woche Online Advertorial oder Video Ad

Paid Content-Post bis 800 Zeichen (inkl. Leerzeichen) + 1 Bild* +1 BiIc’i* + Link )

(290 px breit x bis zu 290 px hoch) + Link: 900,00 € / 36 Credits Laufzeit: 2 Wochen auf Startseite .
2.550,00 €/ 102 Credits

Paid Content-Post bis 1.200 Zeichen (inkl. Leerzeichen) + 1 Bild* i e [

(640 px breit x bis zu 300 px hoch) + Link: 1.150,00 € / 46 Credits mrism iz S -

Paid Content-Post bis 2.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen) + 1 Bild*

(640 px breit x bis zu 300 px hoch) + Link: 1.700,00 € / 68 Credits

*Bilddateiformate: jpg, png

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE
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Neue Energie fiir Industrie und Gewerbe

FLIPPING BOOK

Das digitale Flippingbook enthalt den gesamten redaktio-
nellen Content der E-Quadrat-Printausgabe. Das Book wird
auf der Top-Position im E-Quadrat-Powerbrief versendet,
auf der E-Quadrat-ONLINE Startseite prominent platziert
und auf LinkedIn gepostet und geteilt.

lhr Mehrwert: lhre Anzeigen und Advertorials sind direkt
mit Ihrer Webseite/Landingpage verlinkt und trackable.

1/4 Seite 1/3 Seite
Hochformat: B 60 x H 280 Hochformat: B 73 x H 280
900,00 € 1.100,00 € E-Quadrat
Digitales Flippingbook (trackable)
Stand 31.10.2024
1/2 Seite 1/1 Seite Verbreitung: ca. 7.000 Empfinger:innen
Hochformat: B 105 x H 280 Ganzseitig: B 215 x H 280 (Powerbrief-Newsletter, E-Quadrat ONLINE, )
E-Quadrat Ausgaben von 01.12.2023 bis 31.10.2024
. Offnungen 1.387

1.400,00 €

1.900,00 €

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE

i
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Preis Credits Preis Credits

E-Quadrat Newsletter Formate

E-Quadrat Print und digitales E-Quadrat Flippingbook

Anzeige 1/1 5.050,00 € 202 Banner 640 x 140px 975,00 € 39
Anzeige 1/2 3.850,00 € 154 Paid Post: 800 Zeichen + Bild (290 px x 290 px) + Link 1.025,00 € 41
Anzeige 1/3 2.975,00 € 119 Paid Post: 1.200 Zeichen + Bild (640 px x 300 px) + Link 1.325,00 € 53
Anzeige 1/4 2.475,00 € 99 Zuschlag fiir Position 1 im Newsletter 350,00 € 14

Zuschlag fiir Position 2 im Newsletter 250,00 € 10

Zuschlag fiir Position 3 im Newsletter 125,00 € 5
Junior Page 4.250,00 € 170 Top-Banner: 468 x 60px / Woche 375,00 € 15
Beileger Big-Banner: 1240 x 180px / Woche 400,00 € 16
bis 50g 575,00 € 23 Banner Skyscraper / Woche 160x600px 500,00 € 20
51-99g 775,00 € 31 Banner Medium Rectangle / Woche 300x250px 400,00 € 16
100 - 200g 875,00 € 35 Online-Advertorial oder Video Ad (Text + 1 Bild + Link)

E-Quadrat ONLINE - Laufzeit 2 Wochen Startseite 2.550,00 € 102

Advertorials

Zuschlag Verlangerung pro 1 Woche 575,00 € 23

Advertorial 1/1 417500 € 167 Nutzungsrechte - Beitrag / Sonderdruck
Advertorial 1/2 2.825,00 € 113 Kurzbeitrage/Meldungen (bis 1.500 Zeichen) 300,00 € 12
1/1-seitiger Fachbeitrag (bis ca. 3.500 Zeichen) 575,00 € 23
Preis Credits 2/1-seitiger Fachbeitrag (bis ca. 6.000 Zeichen) 1.100,00 € 44

E-Quadrat Digitales Flippingbook

1/4 Anzeige Hochformat 900 € 36
1/3 Anzeige Hochformat 1.100 € 44
1/2 Anzeige Hochformat 1.400 € 56
1/1 Anzeige ganzseitig 1.900 € 76

Alle Preise verstehen sich rein netto zuziiglich der gesetzl. MwsSt. Alle Rechte und Anderungen vorbehalten.
Es gelten die AGB der sig Media GmbH & Co. KG in der giiltigen Version vom 01.01.2024 unter www.equad-
rat-online.de/agb.html

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE
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CREDITS UND WERTIGKEITEN

Die Preise in Euro aller Leistungen und Angebote sind in Credits Credits sind nur giiltig innerhalb eines Kalenderjahres. Nicht genutzte Credits verfallen zum

umgerechnet. 31.12.2025. Eine Riickerstattung von nicht genutzten Credits ist ausgeschlossen.
Creditkontingente sind nicht akkumulierbar und kénnen nicht additiv aufgestockt werden.

Ein Credit entspricht dabei einem Wert von 25,00 Euro. Die Rabattstaffel gilt nur fiir den jeweils einzelnen Credit-Erwerb.

Um Kunden ein méglichst hohes Maf3 an Flexibilitat sowohl bei der Die Zahlung der gebuchten Credits erfolgt im Voraus. Fiir noch nicht bezahlte Credits

Leistungsauswabhl als auch beim terminlichen Planen von Leistungen (Zahlungseingang bei sig Media GmbH & Co. KG) besteht kein Recht auf Leistungseintausch.

zu gewahren, kdnnen Credits separat zundchst leistungsunabhangig Siehe dazu auch AGB auf Seite 16.

erworben werden.

Im Laufe des Kalenderjahres kénnen dann die erworbenen und vorab bezahlten Credits
beliebig gegen Leistungen eingetauscht werden.

Preisstaffelung der Credits per Kontingent

1-125 Credits 25,00 € pro Credit
ab 126 Credits 24,00 € pro Credit
ab 300 Credits 23,00 € pro Credit
ab 500 Credits 22,00 € pro Credit
ab 750 Credits 21,00 € pro Credit
ab 1.000 Credits 20,00 € pro Credit

UBER ERSCHEINUNGS WERBEFORMATE WERBEFORMATE PREISLISTE CREDITS KONTAKT AGB
E-QUADRAT PLAN PRINT ONLINE
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Objektleitung

Stefan Grebe
Tel. +49 221 921825-52
grebe@equadrat-online.de

Redaktion

Petra Quenel
Tel. +49 221 921825-70
quenel@50komma2.de

Chrisitan Packwitz
Tel. +49 221 921825-85
packwitz@50kommaz2.de

Pilar Marie Stein
Tel. +49 221 921825-54
stein@50komma2.de

Christian Stevens

Web

Hardy Moller
Tel. +49 221 921825-34
moeller@sig-media.de

Grafik

Lisa Delbach
Tel. +49 221 921825-31
delbach@sig-media.de

Matthias Niemeyer
Tel. +49 221 921825-30
niemeyer@sig-media.de

Julia Timofeev
Tel. +49 221 921825-83
timofeev@sig-media.de
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Tel. +49 221 921825-25 Druck
stevens@equadrat-online.de D+L PRINTPARTNER GmbH
. . o Schlavenhorst 10 sig Media GmbH & Co. KG
Vertrieb, Service & Logistik 46395 Bocholt Bonner StraRe 205
Tel. +49 2871 2466-0 50968 Koln

Antonella Squeo
Tel. +49 221 921825-72
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Preisliste Nr. 3 ab 01. Januar

Allgemeine Geschiaftsbedingungen Credits giiltig ab 01.01.2025

1. Produktdefinition

Die sig Media GmbH & Co. KG bietet Credits als Wertgut-
scheine und Verrechnungsaquivalent zur Verrechnung und
Bezahlung von geldwerten Leistungen an.

Die Credits stellen kein Produkt dar, sondern fungieren als
Zahlungsmittel fur Leistungen, die die sig Media GmbH
seinen Kunden anbietet. Credits kdnnen nur zur Zahlung
fir Leistungen Verwendung finden, deren Auszeichnung
in den Mediadaten und Preislisten ausdriicklich neben der
geldwerten Auszeichnung auch mit umgerechneten Credit-
wert gekennzeichnet sind.

2. Creditwert

Der Geldwert eines Credits betragt 25,00 € pro Credit net-
to. Die Verrechnungsaquivalente mit geldwerten Leistun-
gen erfolgt stets netto auf Basis des Creditwertes von 25,00
€ netto pro Credit.

3. Crediterwerb

Credits konnen in beliebiger Anzahl frei und unabhéngig
kauflich erworben werden. Es gilt dabei die jeweils ausge-
druckte gultige Fassung der Staffelpreisliste fur Credits und
Creditkontingente. Massgebend fir den Crediterwerb ist
die vom Kaufer ausgeloste online-Bestellung oder alternativ
die schriftliche Bestellung per E- Mail, Brief oder Fax bei der
sig Media GmbH & Co. KG. Mit Ausfertigung und Ubersen-
dung der Buchungsbestétigung durch die sig Media GmbH
& Co. KG kommt der Kaufvertrag rechtswirksam zu Stande.
Ab diesem Zeitpunkt hat die sig Media GmbH & Co. KG An-
spruch auf Bezahlung des Rechnungsbetrages in Euro zzgl.
gesetzlicher MwSt., der zum Erwerb der Credits berechnet
wurde, unabhangig der tatsachlichen Erbringung von geld-
werten Leistungen. Ein Anspruch auf Leistungserbringung
einer geldwerten Leistung durch die sig Media GmbH & Co.
KG besteht seitens des Crediterwerbers durch den Erwerb
von Credits nicht. Der Crediterwerber erwirbt mit dem Kauf
von Credits bei der sig Media GmbH & Co. KG keinerlei Li-
zenz- oder Nutzungsrechte.

4. Rechtsverfiigbarkeit - Creditkonto

Erst mit Zahlungseingang/Gutschrift des Rechnungsbe-
trages in Euro zum Crediterwerb auf dem Bankkonto der
sig Media GmbH & Co. KG erhélt der Erwerber die gekaufte
Creditanzahl auf seinem Kunden-Creditkonto gutgeschrie-
ben. Erst ab diesem Zeitpunkt der Gutschrift auf dem Kun-
den-Creditkonto kann der Erwerber tiber die Credits verfi-
gen und diese zur Bezahlung von geldwerten Leistungen
benutzen.

5. Verrechnung von geldwerten Leistungen

Die Verrechnung und Bezahlung von geldwerten Leistungen
mit Credits kann nur vollstandig im Gesamtpreisumfang der
Leistung erfolgen. Teilzahlungen oder anteilige Verrechnung

von einzelnen Leistungen ist nicht zuldssig. Reichen auf dem
Kunden-Creditkonto noch vorhandene Credits nicht zur voll-
standigen Zahlung einer gebuchten geldwerten Leistung aus,
so muss ein entsprechender Nacherwerb von Credits durch
den Kunden erfolgen oder aber die geldwerte Leistung muss
vollstandig in Euro zum vereinbarten Erwerbspreis durch den
Kunden bezahlt werden.

6. Zeitliche Giiltigkeit von Credits

Credits sind nurin dem Kalenderjahr guiltig flir das sie ausge-
zeichnet sind und erworben wurden. Zum Ablauf des 31.12.
eines jeden Jahres verlieren die Credits aus dem aktuellen
Jahr ihre Glltigkeit als Zahlungs- und Verrechnungsmittel.
Ein Anspruch auf Auszahlung bzw. Riickzahlung von zu die-
sem Zeitpunkt noch auf dem Kunden-Creditkonto vorhan-
denen Credits in Euro besteht nicht.

Ein Ubertrag von Altcredits auf das nichste Kalenderjahr er-
folgt nicht und ist demgemaR ausgeschlossen. Ungenutzte
Credits verfallen damit zum Jahresende, fiir das sie erwor-
ben wurden.

Ausnahme bildet hier der Creditwerb vor Beginn des neu-
en Kalenderjahres zur Nutzung im néachst folgenden Kalen-
derjahr. Credits, die ausdruicklich fuir das Folgejahr gekenn-
zeichnet sind und vorab erworben werden, sind erst ab
Beginn des jeweiligen Geschaftsjahres nutzbar. Credits 2025
gelten dementsprechend nur im Jahr 2025 flr Leistungen,
die im Jahr 2025 gebucht bzw. genutzt werden.
Ruckwirkend sind Leistungen aus einem beendeten Kalen-
derjahr nicht mit Credits aus dem Folgejahr bezahlbar.

7.Verrechnung

Die Verrechnung bzw. die Bezahlung von geldwerten Leis-
tungen kann nur innerhalb eines identischen Kundenkontos
erfolgen. Creditinhaber und Leistungsinanspruchnehmer
missen identisch sein.

Eine crossover-Nutzung von Credits anderer Dritter zur Be-
zahlung und Verrechnung von geldwerten Leistungen ist
ausgeschlossen. Dies gilt auch fir verbundene Unterneh-
men eines Firmenverbundes, einer Unternehmensgruppe
oder eines Konzerns.

8. Ubertragung und Weiterverkauf

Die Ubertragung von Credits ist ausgeschlossen. Eine Ge-
nehmigung zur Ubertragung von Credits auf Dritte ist nur
mit ausdricklicher, schriftlicher Zustimmung der sig Media
GmbH & Co. KG in Ausnahmefallen méglich.

Ein Zwischen- oder Weiterverkauf von Credits durch einen
Crediterwerber an andere Dritte ist unzuldssig.

9. Erfiillungsort und Gerichtsstand

Erflllungsort und Gerichtsstand ist fir alle Vertrdage und
Streitigkeiten daraus der Sitz des Verlages, also Koln.

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.
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Allgemeine Geschiaftsbedingungen giiltig ab 01.01.2025

1. Anzeigenauftrag

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschiéftsbedingungen ist der Vertrag tber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbetreibenden oder sonstigen Interessenten in ei-
ner Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Samtliche
Anzeigenauftrage werden ausschlieflich aufgrund die-
ser Allgemeinen Geschaftsbedingungen abgewickelt.
Im Falle von elektronisch Gbermittelten Anzeigenauftra-
gen kann der Text der Allgemeinen Geschéftsbedingun-
gen auf den Computer im Internetangebot unter www.
50komma2.de heruntergeladen und/oder ausgedruckt
werden. Von diesen Allgemeinen Geschéftsbedingungen
abweichende, entgegenstehende oder erganzende Allge-
meine Geschéaftsbedingungen und/oder Vereinbarungen
werden, selbst bei Kenntnis, nicht Vertragsbestandteil,
es sei denn, ihrer Geltung wird ausdriicklich zugestimmt.
Insbesondere fiihrt die Unterlassung eines Widerspruchs
bzw. eine unterbliebene Zuriickweisung anderer AGB sei-
tens des Verlages nicht dazu, dass die anderweitigen AGB
als vereinbart gelten.

2. Unternehmer/Kunde

Kunde im Sinne dieser Geschéftsbedingungen sind na-
turliche oder juristische Personen oder rechtsfahige Per-
sonengesellschaften, mit denen in Geschéaftsbeziehung
getreten wird und die in Ausibung einer gewerblichen
oder selbststandigen beruflichen Tatigkeit handeln. Der
Verlag ist Verwender dieser Allgemeinen Geschaftsbe-
stimmungen.

3. Angebote und Auftragserteilung

3.1 Alle Angebote des Verlages sind freibleibend. Mit dem
Anzeigenauftrag gibt der Kunde ein Angebot zum Ab-
schluss eines Vertrages ab. Der Vertrag kommt erst zu-
stande, wenn der Verlag die Annahme des Angebotes
ausdrticklich schriftlich durch Auftragsbestatigung er-
klart. Wird ein Anzeigenauftrag auf elektronischem We-
ge in Auftrag gegeben, wird der Verlag den Zugang des
Auftrages schriftlich bestatigen, allerdings stellt die Zu-
gangsbestatigung noch keine verbindliche Annahme des
Auftrages dar. Eine verbindliche Annahme liegt auch bei
der Anzeigenaufgabe auf elektronischem Wege erst vor,
wenn der Verlag die Annahme des Angebotes ausdriick-
lich per Auftragsbestatigung erklart. Gleiches gilt bei
mundlich (fernmundlich) erteilten Auftragen. Auch hier-
bei ist erst die verbindliche Annahme durch den Versand
der Auftragsbestatigung durch den Verlag erklart.

3.2 Der Verlag ist berechtigt, das in der Beauftragung lie-
gende Vertragsangebot des Kunden innerhalb von zwei
Wochen nach Angebotsabgabe anzunehmen. Anzeigen
sind im Zweifel, falls keine Ausgabenfestlegung aus-
dricklich erfolgt, zur Veréffentlichung innerhalb eines

Jahrgangs (Januar bis Dezember) nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auf-
trag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten An-
zeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht
wird.

3.3 Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, in-
nerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Auftragserfiillung

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewédhrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Ver-
lag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichter-
fullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

5. Riicktritt

Der Auftraggeber hat nur ein Recht zum Rucktritt vom
Vertrag aus wichtigem Grund. Die Erklarung des Ruck-
tritts muss spatestens eine Woche vor dem Anzeigen-
schlusstermin beim Verlag schriftlich oder in Textform
eingegangen sein. Bei Ein-/Durchheftern und allen ver-
bindlich zugesagten Vorzugsplatzen einschlielich Um-
schlag- und Sonderseitenplatzierungen akzeptiert der
Verlag keinen Ruicktritt aus beim Auftraggeber liegenden
wichtigen Griinden.

6. Ausgabenbezogene Auftriage

6.1 Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die er-
klartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rub-
rizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung
bedarf.

6.2. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens
drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen an-
grenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

7. Auftragsablehnung
Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch
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einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beila-
genauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der tech-
nischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt ge-
gen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen versto3en oder
deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch fur Auftrdage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestel-
len oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage
sind furr den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Bei-
lage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

8. Rechtzeitigkeit der Motivlieferung

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder
beschéddigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziig-
lichen Ersatz an. Werden Motive und Druckunterlagen bzw.
Druckdaten nicht rechtzeitig (spatestens bis zum in den je-
weils gultigen Mediadaten ausgedruckten jeweiligen Druck-
unterlagenschlusstermin) vom Auftraggeber an den Verlag
geliefert, so geht dies voll zu Lasten des Auftraggebers. Der
Verlag hatin einem solchen Fall Anspruch auf vollstandige Be-
zahlung der gebuchten Anzeige/Beilage.

9. Druckqualitédt und Ersatzanspriiche

Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel Ubliche
Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Méglichkeiten. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausma@,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Farbliche
Abweichungen sind nur dann als qualitative Beeintrachtigung
anrechenbar, wenn die farbliche Widergabe im besonderen
Mafe von der Ublichen herstellungsbedingten Farbvarianz ab-
weicht. Lasst der Verlag eine ihm zum Abdruck einer Ersatzan-
zeige gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Er-
satzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung
des Auftrags. Der Verlag ist berechtigt, die Art der von dem Auf-
traggeber gewahlten Nacherfiillung zu verweigern, sofern die
gewadhlte Art der Nacherfillung nur mit unverhaltnismaBigen
Kosten maglich ist und die andere Art der Nacherfillung ohne
erhebliche Nachteile fir den Verbraucher bleibt.

10. Fristen

Kunden haben dem Verlag etwaige bestehende offensichtli-
che Mangelinnerhalb einer Frist von zwei Wochen ab Abdruck
der Anzeige (Erscheinungstermin) schriftlich oder in Textform

anzuzeigen. Zur Fristwahrung genugt die rechtzeitige Absen-
dung der Mdngelanzeige. Nach Ablauf der Zwei-Wochen-Frist
ist die Geltendmachung von offensichtlichen Mangeln durch
den Unternehmer ausgeschlossen.

11. Haftung des Verlages

Wahlt der Kunde nach gescheiterter Nacherfillung den Ruck-
tritt vom Vertrag, steht ihm daneben kein Schadensersatzan-
spruch wegen des Mangels zu. Dies gilt nicht fur Personen-
schaden (Schaden an Leben, Korper und Gesundheit) und
Schaden nach dem Produkthaftungsgesetz, fiir diese Schaden
haftet der Verlag nur im Fall nachgewiesener grober Fahrlas-
sigkeit oder Vorsatz. Der Schadensersatzausschluss gilt auch
nicht fur sonstige Schaden, die dem Kunden infolge einer
vom Verlag vorsatzlich oder grob fahrlassig vertibten Pflicht-
verletzung entstanden sind. Fur vertragstypische Schaden,
die dem Kunden infolge einer vom Verlag verlibten wesent-
lichen Vertragspflichtverletzung entstanden sind, haftet der
Verlag auch dann, wenn ihm oder einem seiner Erfullungsge-
hilfen Fahrldssigkeit zur Last féllt. Eine wesentliche Vertrags-
pflicht im vorgenannten Sinne ist eine solche, deren Erfillung
die ordnungsgemafe Durchfiihrung des Vertrages Giberhaupt
erst ermdglicht und auf deren Einhaltung der Vertragspartner
regelmaBig vertraut und vertrauen darf. Im Ubrigen ist die
Haftung des Verlages fr leichte Fahrlassigkeit ausgeschlos-
sen. Die Nachweispflicht obliegt alleine dem Auftraggeber.

12. Korrekturabziige
Korrekturabziige sind aus technischen Griinden nicht vor
Drucklegung lieferbar.

13. GroBenvorschriften und Formate

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige Ubliche tatsachliche Abdruckhohe
der Berechnung zu Grunde gelegt.

14. Giiltige Preise
Die angebotenen Anzeigenpreise in der jeweils gultigen
Preisliste sind bindend.

15. Rechnungsstellung und Zahlungsbedingungen

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort nach Veréffentlichung (Datum des Er-
scheinungstermins) der Anzeige Ubersandt. Die Zahlung
der Rechnung hat ohne Abzug innerhalb von 14 Tagen nach
Rechnungserhalt zu erfolgen, sofern nicht auf der Rechnung
etwas anderes vermerkt ist. Nach fruchtlosem Ablauf dieser
Frist kommt der Kunde in Verzug. Wahrend des Verzugs ist die
Geldschuld in Héhe von 8%-Punkten tiber dem Basiszinssatz
zu verzinsen.

16. Agenturauftrige und AE-Provisionen
Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden in deren Namen
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und auf deren Rechnung angenommen. Die Werbemittler,
Media- und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbe-
treibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung eines lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Ruicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungs-
ziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu ma-
chen. AE-Provisionen kénnen nur nachweislich an im Auftrag
eines Kunden/Mandanten agierende Werbe- und Mediaagen-
turen geleistet werden. 15% vom Nettoauftragswert ist die
maximale Provisionshohe, die an solche Agenturen geleistet
werden kann. Inhouseagenturen von Anzeigenkunden wird
keine AE-Provision gewdhrt.

17.Belege

Der Verlag liefert mit der Rechnung oder mit separater Post
auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages uber die Verdffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

18. Kosten fiir Druckunterlagen und Datenbearbeitung
Kosten flr die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und
Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende Anderungen in (ibersandten Druckdaten ur-
spruinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber
zu tragen.

19. Auflagenminderung

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung herge-
leitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ers-
ten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preislis-
te oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage
oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnitt-
lich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres um mehr als 25 Prozent unterschritten
wird. Bei Einzelbuchungen fiir Anzeigen oder Beilagen in ein-
zelnen Ausgaben entsteht erst dann ein Preisminderungsan-
spruch des Kunden, wenn die Auflagenhthe einer Ausgabe
im Vergleich zum Auflagendurchschnitt des letzten Quartals
um 40 Prozent reduziert ist. Die Nachweispflicht tiber die ent-
sprechende Auflagenreduzierung obliegt dabei alleine dem
Auftraggeber. Dartiber hinaus sind bei Abschlissen Preis-
minderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
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Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriicktreten konnte.

20. Erfiillungsort und Gerichtsstand
Erfillungsort und Gerichtsstand ist fur alle Vertrage und Strei-
tigkeiten daraus der Sitz des Verlages, also Koln.

21.Recht

Samtliche Rechtsbeziehungen aus diesem Vertrag unterlie-
gen dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Es gelten
zudem die glltigen steuerlichen- und Finanzbestimmungen
der Bundesrepublik Deutschland.

22.Sonstige Bestimmungen

Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages einschlief3-
lich der Regelungen der Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ganz oder teilweise gegen zwingendes Recht verstoBen oder
aus anderen Griinden nichtig oder unwirksam sein, so bleibt
die Gultigkeit der Gbrigen Bestimmungen unberihrt. An die
Stelle der unwirksamen Klausel tritt dann die jeweils rechtlich
giiltige Regelung. Etwaige Ergdnzungen oder Anderungen
dieser AGB haben schriftlich zu erfolgen.

23. Datenschutzerkldrung

Der Auftraggeber wird hiermit gemall Teledienstedaten-
schutzgesetz (TDDSG), Mediendienstestaatsvertrag (MDStV),
Bundesdatenschutzgesetz (BDSG) sowie sonstiger daten-
schutzrechtlicher Bestimmungen davon unterrichtet, dass die
im Rahmen der Vertragsbeziehungen mit dem Verlag ange-
gebenen Daten, insbesondere die im Rahmen der Auftrags-
erteilung und -bearbeitung angegebenen personenbezoge-
nen Daten ausschlieBlich zu dem Zwecke maschinenlesbar
gespeichert, verarbeitet und genutzt werden, zu dem der
Auftraggeber dies angegeben hat, sofern keine Einwilligung
in eine andere Nutzungsart erteilt wurde sowie zum Zwe-
cke der Abrechnung und Vergiitung. Der Verlag ist berech-
tigt, die personenbezogenen Daten des Auftraggebers bzw.
eines Interessenten im Rahmen der Auftragserteilung und
-bearbeitung sowie der Verfligbarkeitsanfrage zu erheben,
zu speichern und zu nutzen, soweit dies erforderlich ist, um
den Auftraggeber die Inanspruchnahme der Leistungen des
Verlages zu ermdglichen und eine Abrechnung vornehmen
zu konnen. Der Auftraggeber kann jederzeit die zu seiner Per-
son gespeicherten personlichen Daten unentgeltlich bei dem
Verlag einsehen. Der Verlag verpflichtet sich seinerseits, im
Rahmen des TDDSG, MDStV, BDSG sowie der sonstigen Da-
tenschutzbestimmungen, die ihm aus dem Vertragsverhaltnis
bekannt werdenden Daten des Auftraggebers, vorbehaltlich
einer anderweitig erteilten Einwilligung, nur fir die Erflllung
der Zwecke der Vertragsanbahnung und Vertragsabwicklung
zu verwenden, das Datengeheimnis zu wahren und seine Mit-
arbeiter entsprechend zu verpflichten, soweit dies gesetzlich
erforderlich ist.
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